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二、说明、目录、图表目录

    家用空调就是居民自己家中安装的空调。提高人居环境水平成为当今社会关注的问题，特

别是2003年&ldquo;非典&rdquo;事件后，人们不但要关心室内空气环境的改善、而且也要关心

城市、特别是小区空气环境的改善，这些均对家用空调寄予厚望。因此，将室内空气杀菌和

抑菌控制技术、空气洁净控制技术和计算机调控技术三者相结合，促使家用空调更健康的发

展。

    家用空调机调节室内温、湿度，净化空气，是现代化家庭较理想的高级家用电器用品。空

调机种类较多，但多数都是采用窗式机型。功能有单项制冷和制冷制热两用。规格按制冷、

热量来划分，每小时3000,4000,5500等大卡。

    家用空调的发展趋势包括：主流为分体壁挂，柜机和窗机有较大发展空间。消费者家中一

般都有两台以上的空调，其中大部分以分体壁挂式为主。但随着人们生活水平的不断提高，

居住条件的不断改善，城镇居民家中采用柜机越来越多，成为柜机又一大发展机遇；功能化

、差异化诉求越来越明显。家用空调从外观到功能都在悄悄发生着重大变化。在场商诉求差

异化竞争的过程中，功能成为竞争的焦点。

    本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不

可或缺的重要工具。
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